
Insgesamt können 90 ECTS-Punkte erreicht werden.

Methoden
Projektmanagement
Organisation, Change und Consulting
Führung und Management

Digitale Transformation
Digitales Marketing
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(5 ECTS)

Wahlpflichtmodul

Masterarbeit Masterseminar

(25 ECTS)
Masterprojekt

3

Customer Experience 
Management

Ethik und 
Konsum

Praxisprojekt: 
Marktforschung und Beratung

(15 ECTS)
Schwerpunkt Markt

(6/9 ECTS)
Führung und Management 

Inform.verarbeitung bei
Führungsentscheidungen

Data 
Analytics

(3/9 ECTS)
Methoden

Tech.akzept. 
Human Factors

(3/6 ECTS)
Digit. Transf.Organ.,Change u. 

Consult. (3/9 ECTS)

Cases in Change
Consulting

2
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Digitales Marketing

(6 ECTS)

(6/9 ECTS)
Methoden

Multivariate statistische 
Verfahren

Projektmanagement next Level: 
Methoden, Tools und Future Skills

(6 ECTS) Selbstmgmt.: 
LernreiseResil.

(3/9 ECTS)
Führ. u. Mgmt.

(6/9 ECTS)
Organisation, Change u. Consulting

Transf. u.
Changemgmt.

Ringvorlesung
wirt.psych. Cons.

Digit. Transf.

Digitalisierung
u. Gesundheit

(3/6 ECTS)

1

Studienverlaufsplan Wirtschaftspsychologie (Master of Science) – Schwerpunkt Markt


